L

EXEMPLE D'UN PROCESSUS DE PRISE ">
>

DE DECISION : OBJETS PROMOTIONNELS

Les organigrammes décisionnels, comme celui qui suit, sont des outils pratiques

pour la prise de décisions stratégiques.
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Oui, fantastique! Plus longue sera sa vie utile, NON
plus il contribuera a faire connaitre votre marque.

OUI. Fantastique!
Ce choix donnera une valeur ajoutée a votre marque.
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OUI. C'est bien!
Un conseil : commandez vos objets

a l'avance pour éviter d'avoir OUI. Bravo!
a les faire transporter par avion Le suremballage, par exemple des boites de
a la derniere minute. « démonstration », n‘est pas nécessaire.

Si ces boites ne sont pas réutilisables, elles se

o ramasseront rapidement au site d'enfouissement.
OUI. C'est bien,

mais on devrait
s'assurer qu'il est

facilement recyclable. [\ [0]
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